Sieci handlowe

Rok 2009 dobiega konca. Jaki byt dla sieci detalicznych?
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Rok 2009 byl dla nasze] firmy czasem inten-
sywnego rozwaju. Przede wszystkim konse-
kwentnie realizowalismy diugofalowa strate-
gie ekspansji sieci Zabka, ktéra powiekszyla
sie 0 200 nowych sklepow. Drugim wyzwa-
niem, ktdre przed soba postawilismy bylo za-
inicjowanie funkcjonowania nowej sieci
convenience w konwencii sieci Freshmarkeat,
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2009 rok byl jednym z najlepszych w 10 let-
niej historii rozwoju Sieci Sklepow abc. Bieza-
cy rok zakoriczymy liczba ponad 3 400 skle-
pow, co oznacza, ze do naszej sieci dolacay-
lo ponad 520 sklepéw. To wyrainie wskazu-
je na to, iz sklepy spozywcze doceniajg war-
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Rok 2009 to bardzo pracowity czas w Detal
Koncept. Aktualnie w sieciach Groszek | Mi-
lea Jest zrzeszonych ponad 1200 placowek
handlowych. W chwill obecnej koncept Mi-
lea liczy 92 sklepy, a do konca roku planu-
jemy kolejne otwarcia nowych delikatesow
m.in. w Siedliszczach | Jdzefowie (wojewddz-
two lubelskie). W 2010 roku planujemy dal-
szy, dynamiczny rozwd] konceptu Milea. Da-
aymy do tego, by Milea byla najwieksza
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Intermarché

W mijajgcym roku szyld Intermarché w Pol-
sce wykonal ogromna prace w kierunku do-
pasowania strategii handlowe] do potrzeb
klienta. Dziatania oparlismy na trzech wag-
nych plaszczyznach, kidre mialy wyrdznié
nasze sklepy od sklepéw konkurencji. Tanio,
Swiezo | Wygodnie to hasta wokél, ktérych
zbudowalismy nasza taktyke handlowa. Wie-
le staran zostato podjetych w ramach zrewi-
dowania dotychczasowej polityki cenowe]
i pozycjonowania produktow, Bardzo mocno
postawilismy na produkty marki wlasnej, kta-
rych wartosc sprzedazy dynamicznie rosnie,
wychodzac poza nasze oczekiwania. Wzbo-
gacilismy game produktdw swiezych. Wspol-

To nasz nowy projekt, ktdrego nie da sie po-
rdwnac do sklepow zadnej z sieci handlo-
wych funkcjonujacych na polskim rynku. Fre-
shmarkety to placéwki otwarte 7 dni w ty-
godniu oferujgce markowe produkty FMCG
oraz uslugi, ktdrych asortyment zostal po-
szerzony o dania gotowe oraz cieple przeka-
ski i napoje. Do kenica roku powstanie 15 Fre-
shmarketow, a w przysziym roku 50. W 2010
roku planujemy réwniez przyspieszyd roz-
wdj sieci Zabka, ktdra powiekszy sie o kolej-
nych 250 nowych sklepéw. Nadchodzacy rok
bedzie pelen wyzwan, ale licze, ze nasz do-
swiadczony zespdl sprosta tym ambitnym
planom.

tosd naszej sieci | wybleraja partnerstwo
z hurtownia nie posiadajgcg wilasnych skle-
pow - nie konkurujgca ze swoimi klientami.
Nasze 100 % oddanie biznesowl hurtowe-
mu jest waznym czynnikim budujacym wza-
jemne zaufanie i wyraznie pokazujacym skle-
pom abc, iz mamy wspdlne cele. Na pewno
fakt, iz w naszych hurtowniach nie realizuje-
my spreedazy detalicznej jest takze waznym
powodem przylaczania sie sklepow do Sieci
Sklepow abc,

w Polsce franczyzows siecig delikatesow bli-
sko domu, identyfikowanych przez konsu-
mentow jako mily i przyjazny sklep, a przez
partnerow handlowych jako dobry, zyskow-
ny i stabilny biznes.

W 2008 roku Groszek byl najbardziej dyna-
micznie rozwijajacym sie konceptem fran-
czyzowym w Polsce, a szeregl sieci zasililo
322 nowych placowek handlowych, Obecnie
Groszek to ponad 1090 placdwek handlo-
wych, z czego ponad 300 przystapito do sieci
od poczatku 2009 roku, W przysztym roku za-
kladamy pozyskanie kolejnych lokalizacji dla
sklepow Groszek | umocnienie pozycji sieci
we wszystkich wojewodztwach.

nie z naszymi kolegami z Francji opracowali-
smy nowy koncept sklepu. Zadbalismy row-
niez o to, aby o naszych rozwiazaniach po-
wiedzied klientom. Po kilku latach przerwy
zdecydowalismy sie na zamieszczenie rekla-
my telewizyjnej Intermarche w najwigkszych
stacjach telewizyjnych w Polsce. Zmienilismy
takze cala komunikacje w sklepie. Wszystkie
nasze zmagania juz dzis przynosza pozytyw-
ny skutek. Ma rynku, na ktérym wiekszos¢ su-
permarketéw notuje w tym roku spadki, In-
termarché zanotowalo dwucyfrowy wzrost
obrotéw. Docenili nas rowniez klienci. Sied
Intermarché zdobyla Laur Klienta, w katego-
rii Odkrycie Roku 2008, wirod wszystkich sie-
ci wielkiej dystrybucji w Polsce. Jest to bar-
dzo prestizowa nagroda | ma ona dla nas
duie znaczenie, poniewaz prayznawana jest
przez klientow.



